


O Agosto Laranja é uma campanha realizada  

anualmente pela AME com o objetivo de  

conscientizar a população brasileira sobre a  

Esclerose Múltipla (EM) e aumentar a  

visibilidade da causa, integrando ações no  

ambiente digital com outraspresenciais.



*Realizadas em 2017





O mutirão laranja é uma

iniciativa para incentivaro uso 

da cor laranja no dia 30 de 

agosto, dia nacional daEM.



Pedimos que os seguidores

enviem suas fotos mostrando 

que estão participando e 

contribuindo voluntariamente  

com o AgostoLaranja.



O concurso cultural  

Sabe+Esclerose teve como 

objetivo divulgar informações 

sobre aEM, auxiliando  

pacientes e suasfamílias a 

entenderem melhor a doença 

com a qualconvivem.

Trata-se de um quiz no qual o 

usuário pode testar onível de 

conhecimento sobre EM e 

concorrer a uma SmartTV, um 

jantar a dois e um DaySpa.



posts usando
#minhavidacomem



mais
de



*Realizadas em 2017



Realizamos uma ação em  

conjunto com o SC Corinthians  

Paulista para a divulgação a  

Esclerose Múltipla e o  

campanha Agosto Laranja

durante uma partida de futebol  

realizada no dia 19/08.

Sorteamos 4 ingressospara o  

jogo. Durante o intervalo do  

jogo entramos com faixas no  

campo e os alto falantes do  

estádio falaram sobre a EM  

para as pessoas presentes.



E N CO N T RO  MISSIONEIRO D E EM



• Operacional (balões, tendas, etc.)

• Material de ;

• Material Gráfico;

• Ações em ;

• Ações de marketing;

• Manutenção do site do evento.





• Logo presente em todos os materiais do evento, incluindo camisetas, kits etc. 

• Menção de patrocínio nos releases oficiais 

• Logo presente em todas as comunicações impressas e online (banners, facebook

header, e-mail marketing etc) 

• Tamanho do logo: 1:1 



JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET

Pré-Projeto
• Escolha de profissionais para o evento
• Confecção de materiais para o evento
• Operacional

Projeto
Realização do evento

Pós-Evento – Relatório Final
(até 2 semana após)
• Quantificação e qualificação
dos participantes
• Pesquisa de satisfação
dos participantes
• Publicação nos canais de divulgação


