AGOSTO LARANJA




oBJETIVO

O Agosto Laranja € uma campanha realizada
anualmente pela AME com o objetivo de
conscientizar a populacao brasileira sobre a
Esclerose Multipla (EM) e aumentar a
visibilidade da causa, integrando acoes no
ambiente digital com outraspresenciais.




*Realizadas em 2017
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O QUE E O AGOSTO LARANJA?

No dia 30 de agosto comemora-se o Dia Nacional de Conscientizacao da Esclerose Multipla desde 2006. Por isso, nés queremos colorir o Brasil todo de Laranja, a
cor que representa a EM, e promover eventos para fazer com que cada vez mais pessoas saibam o que é a , como diagnosticar, tratar e viver bem com ela.

O QUE E ESCLEROSE MULTIPLA?
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Iniciativa para incentivaro uso
da cor laranjano dia 30 de

agosto, dia nacional daEM.

1 3
Nerssg ey Sequinds,



e amig,
ngo“"”"'bfos

ENVIE SUAFOTO

1 [
p . 5 '
- - _onid § -1 - ’ - < 3
g = ‘-\ .
e

P\ 4 : “"“
.M-'#\Q

Loy amigOS"l.lh'plos

Pedimos que os seguidores
enviem suas fotos mostrando
que estao participando e
contribuindo voluntariamente
com o Agosto Laranja.
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SABE +ESCLEROSE

participantes

ganhadores

Smart TV
Jantar a dois

DaySpa

O concurso cultural
Sabe+Esclerose teve como
objetivo divulgar informacoes
sobre aEM, auxiliando
pacientes e suasfamilias a
entenderem melhora doenca
com a qualconvivem.

Trata-se de um quiz no qual o
usuario pode testar onivel de
conhecimento sobreEM e
concorrer a uma SmartTV, um
jantar a dois e um DaySpa.
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NOMEROS GERAIS
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Mais
vamos colorir as redes sociais de laranja? Vamos falar de EM
~Om as pessoas a nossa volta? d e
2oste uma foto, diga como € viver com EM e use a
#AgostolLaranja #MutiraolLaranj

Daniel Rocha and 370 others
14 Comments 138 Shares
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ACAO CORINTHIANS

Realizamos uma acao em
conjunto com o SC Corinthians
Paulista para a divulgacao a
Esclerose Multipla e o
campanha Agosto Laranja
durante uma partida de futebol
realizada no dia 19/08.
Sorteamos 4 ingressospara o
jogo. Durante o intervalo do
jogo entramos com faixas no
campo e os alto falantes do
estadio falaram sobre a EM
para as pessoas presentes.
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shared Time do Povo SCCP's video.

% AME - Amigos Muiltiplos pela Esclerose
August 30 at 3:30pm - &

E nesse #agostolaranja contamos com o apoio do SC
Corinthians Paulista em uma agao emocionante! Curta
com a gente esse momento também!

Time do Povo SCCP added a new video. August 30
at 3:07pm - @

Hoje € o Dia Nacional de Conscientiza¢ao da
#EscleroseMultipla, doenga que atinge 40 mil
brasileiros. O Corinthians abragou o
#agostolaranja, porque essa causa € de todos nos!

Veja a acao com o pessoal da AME - Amigos
Multiplos pela Esclerose, emocione-se como a
gente e, principalmente, informe-se:
www.agostolaranja.org.br
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* Operacional (baldes, tendas, etc.)

» Material de DIVULGACAO;

 Material Grafico;
» Acdes em LOCAIS PUBLICOS:;
* Acoes de marketing;

* Manutencao do site do evento.







COTAOURO

« Logo presente em todos os materiais do evento, incluindo camisetas, kits etc.
« Mencao de patrocinio nos releases oficiais
« Logo presente em todas as comunicacoes impressas e online (banners, facebook

header, e-mail marketing etc)

« Tamanho do logo: 1:1

INVESTIMENTO: 150.000




Pre-Projeto

e Escolha de profissionais para o evento
e Confeccao de materiais para o evento
e Operacional

Projeto
Realizacao do evento

Pos-Evento — Relatorio Final

(até 2 semana apos)

e Quantificacao e qualificacao

dos participantes

e Pesquisa de satisfacao

dos participantes

e Publicacao nos canais de divulgacao




